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企业文化不是一层不变的，而是要随社会大环境变化和企业发展不断创新和变革。

目前我国政治、经济和社会环境与过去相比，都发生了明显而深刻的变化，企业发展面

临着诸多新机遇、新挑战和新任务，这都要求企业要高效开展企业文化创新和变革，保

持企业文化先进性和引领性。
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【参考信息】

Lavazza 拉瓦萨新品上市 罗马·花之广场咖啡豆专为中国消费者定制

2022 年 8 月 8日，Lavazza 拉瓦萨最新拼配咖啡豆：“罗马·花之广场”咖啡豆正式上市。与此

同时，以这款定制拼配豆为基底出品的两款咖啡新品：水牛乳清甜拿铁和山楂气泡美式也同步在

Lavazza 咖啡店与消费者见面。

“啡尝上海、不负热爱”， Lavazza 拉瓦萨用这款历时大半年时间精心研发和筹备的咖啡豆和咖

啡新品，作为对刚刚开幕的上海咖啡文化周的献礼。

2020 年初，中国最大的餐饮企业百胜中国携手世界驰名的意大利家族企业 Lavazza 集团成立了合

资公司，并在上海开出了意大利以外的首家咖啡旗舰店。凭借高品质的咖啡，创新的美食以及沉浸式

的意式文化氛围，Lavazza 咖啡店在中国很快得到业界和消费者的青睐。

作为咖啡豆拼配技艺的鼻祖，Lavazza 进入中国的两年多时间里，一直致力于让中国消费者喝到

经典意大利咖啡，并不断探索尝试更符合中国消费者口味的咖啡产品。此次专为中国消费者定制的拼

配咖啡豆上市，又一次诠释了品牌的匠心精神和满满诚意。

罗马·花之广场咖啡豆，经典的味道仅为中国

罗马·花之广场咖啡豆，灵感来自意大利罗马，意在特为中国呈现最经典的意大利咖啡风味。此

款咖啡豆臻选巴西 Cerrado Mojana 地区出产的日晒阿拉比卡，带来自然甜感的巧克力风味及醇厚口

感。来自哥伦比亚安第斯山脉的高海拔地区的水洗阿拉比卡，平添花果芳香，更独特是，其中加入了

东南亚产区的限量高品质水洗罗布斯塔，不仅释放出浓郁、醇厚的口感及丰富的油脂，还令独特的巧

克力可可风味更加丰富多样。这样低酸、平衡饱满的坚果巧克力风味很符合中国消费者的口味。

http://www.shecs.org


上海企业竞争力研究报告 3

地址：中国上海市浦电路 489号由由燕乔大厦 409室 邮编：200122
总机：8621－51313680 传真：8621－51313688
网址：www.shecs.org E-MAIL：info@shecs.org

值得强调的是，为保证高品质和风味，此款咖啡豆选用全手工采摘的高品质豆，在 Lavazza 拉瓦

萨高端咖啡豆工厂，用特有的柔火慢烘技术进行小批量烘焙，最大限度的保留咖啡豆的风味和口感。

整个拼配和烘焙的过程均在意大利完成，每一颗咖啡豆都代表着 Lavazza 拉瓦萨的匠心与用心

全新新品，颠覆往日风味

罗马·花之广场咖啡豆不管从醇度、顺滑度还是香气上都进行了全面升级，围绕这样的高品质豆，

两款新品在保留咖啡香醇的同时减少酸涩口感，无论是美式或是奶咖爱好者都能在 Lavazza 拉瓦萨品

尝到惊艳之作。

水牛乳清甜拿铁采用 Ristretto(意式浓缩的一种方式)与自带甜感的珍稀水牛乳以黄金比例调

和，入口有厚重扎实的奶油触感，而罗马·花之广场豆的坚果巧克力风味在这里淋漓凸显，每一口都

恰到好处。

山楂气泡美式则采用地道意式浓缩融入山楂的丝丝清甜，以冰块震摇锁留咖啡醇香，用气泡水带

来更加立体的口感层次，是黑咖啡爱好者不容错过的沁爽冰咖啡选择。

为了本次罗马·花之广场系列新品上市，Lavazza 拉瓦萨在北京、上海、广州、深圳、杭州、南

京等城市的餐厅还特意安排意大利风景主题店：巨型意式窗贴、创意风情打卡区域，让大家足不出户，

也能用一杯咖啡的时间神游意大利度假。夜幕降临，到店客人还能点上一杯阿佩罗琥珀橙光鸡尾酒，

一口开启自在假日。

持续创新，只为奉上一杯好咖啡

将真正的意式咖啡体验带到中国，为中国消费者打造“沉浸式”的意式咖啡体验，努力研发适合

“中国口味”的咖啡产品，始终是 Lavazza 拉瓦萨追求并付诸实践的。Lavazza 拉瓦萨每到一个新城

市都会为当地特别研发一款拥有城市特色的限定饮品，如杭州的西子龙井拿铁咖啡，北京的局气冷萃

咖啡，广州的广式龟苓膏拿铁等，这些本土化的诚意之作都受到了当地消费者的热捧。
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【参考信息】

1 亿资金促消费，核心商圈再升级！

第三届五五购物节-2022 徐汇区消费季火热启幕

8 月 8 日上午，“第三届五五购物节—2022 徐汇区消费季”暨“徐家汇放心商圈创建行动发布”

启动仪式在徐家汇创意空间“T 站”拉开帷幕。启动仪式上，徐汇发布了多项消费季重点活动以及创

建“放心商圈”行动方案，努力实现疫情防控和经济发展两手抓、两手赢。上海市商务委党组书记、

主任顾军，徐汇区委书记曹立强，区委副书记、区长钟晓咏，市商务委副主任刘敏，区委常委、副区

长俞林伟等出席活动。

据悉，以“汇全球新品首发 创国际品质商圈”为主题的“2022 徐汇区消费季”系列活动将在 8

—10 月期间轮番上演。为办好 2022 第三届五五购物节，徐汇区加大资金投入力度，全区各方将投入

1亿元资金促消费，其中徐家汇商圈将投入资金超 5000 万元。这些投入既有政策引导资金，也有合作

机构平台的消费券等补贴，还有各大商业体的营销投入，更有广大品牌商户的让利折扣。通过“活动

+政策”的双轮驱动，释放消费潜力，从而加快徐汇建设国际消费中心城市引领示范区，奋力开拓“建

设新徐汇、再造新徐汇”的新征程。

作为此次“2022 徐汇区消费季”的三大核心板块，徐家汇商圈将围绕“品牌经济、体育消费、文

化消费、夜间经济、数字消费”等五大主题，开展 16 项精彩纷呈的主题活动，激发消费新活力。徐

汇滨江将举办 2022 上海全球新品首发季活动，轮番上演多场国际国内知名品牌首发首秀首展活动。

徐汇衡复将举办魅力衡复夜生活节等整体营销活动，唤燃风貌区街坊和海派特色小店独特的商业魅

力。

首店新店齐聚，吹响首发集结号

https://finance.sina.com.cn/realstock/company/sz002561/nc.shtml
http://www.shecs.org
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启动仪式上，徐家汇商圈、徐汇滨江、徐汇衡复近期聚集的一批高能级首店新店齐亮相，包括国

誉文具中国首店“Campus STYLE”、全球首店 Playmobil 体验中心、全国首店 Aesop、Ralph Lauren

上海首家 pop-up 咖啡店 Ralph's Coffee、全国首店三体沉浸式体验店等，为消费者掀起商圈首发盛

宴。下半年，全国首店“新铛集”、全国首店“喵们 PARK”沉浸演绎喵乐园等 50 余家首店概念店正

在蓄势待发登陆徐汇，徐汇首经济与徐汇强商贸相互催发、相得益彰。

商旅文体融合，多元形式促消费

作为商业、文化、旅游、体育等资源最丰富最集聚市级核心功能活动区，徐家汇商圈购物节营销

将进一步提质升级。商圈将携手长三角咖啡行业协会、上海汽车销售行业协会、上海市足球协会等行

业协会，陆续推出“上海元宇宙咖啡消费文化节徐家汇商圈专场活动”“汽车品质消费嘉年华”及“足

球嘉年华”等活动，彰显商圈多元消费特色。各商场围绕“大宗消费”“体验经济”“夜经济”等组

织开展各类系列特色活动，如港汇恒隆广场“ALSO ALSO 兜兜逛逛”主题活动、美罗城“五番 YES！”

主题活动等，为消费者带来丰富的消费体验。此外，徐汇“汇文艺惠生活 2022 徐家汇文旅消费季”

也把徐家汇作为主战场，将于 8 月下旬推出直播活动，精选区内特色企业、特色商户为消费者送上文

旅消费惠民大餐。

数字赋能消费，大力度惠民惠企

为加速国际品质商圈建设，徐汇区依托“一网统管”大数据平台，在徐家汇商圈范围内开展“放

心商圈”创建行动，建立“放心指数”和“繁荣指数”两大核心指标体系，与美团合作上线数字名片，

推进“一码共治”应用场景建设，落实“四方责任”。同时，围绕数字消费、邻里消费，徐家汇商圈

通过“建行生活”“大众点评”“饿了么”“高德打车”等多家平台，发放超千万消费券和本地生活

消费补贴，叠加商场周年庆、消费满减、免费停车等优惠，福利满满，惠民惠企。

本次“第三届五五购物节—2022 徐汇区消费季”期间，徐汇将紧紧围绕本市建设国际消费中心城

市的发展目标，积极响应上海市第三届“五五购物节”总体要求，聚焦“引领时尚，定义潮流”为核

心，在做好疫情防控的前提下，推出一大批模式新、体验好、力度大的商旅文体促消费活动，邀市民

共享盛夏消费盛宴。

http://www.shecs.org
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【参考信息】

阿里巴巴“88 碳账户”发布：首个覆盖 10亿人的消费者碳账户体系

碳账户是包含碳排放数据采集、碳核算、碳排放等级评价和场景应用等功能在内的碳减排支持体

系。通过建立个人碳账户对个人碳减排赋予价值，能够提高公众对碳排放的认知与参与度，通过普遍

的绿色低碳生活实践助力“双碳”目标实现。

据国家气候中心主办的《气候变化研究进展》学术期刊文章，我国家庭生活消费所引发的二氧化

碳等温室气体排放占我国温室气体排放总量的 52%。但对于用户而言，如何有效记录生活中的减碳量

并真正开展减碳行为一直是个难题。

此前，广州等城市已针对个人碳账户进行探索或试点；中信银行、浦发银行、昆仑银行、日照银

行等多家银行尝试搭建“个人碳账户”场景，面向个人用户推出“碳账户”特色产品。

8月 8日，阿里巴巴正式发布“88 碳账户”。据了解，这是国内第一个多场景、覆盖超 10 亿人

的消费者碳账户体系。

阿里巴巴集团 ESG 和双碳业务部总经理杨灵叶介绍，“88 碳账户”是阿里巴巴用产品设计方式

“助力生态 15 年减碳 15 亿吨”的重要实践，有利于引导和激励用户在日常生活中随手减碳，推动低

碳生活成为一种自觉。

多种激励鼓励用户减碳

减碳，已成为社会共识，但如何将其融入人们的日常生活是主要难点。88 碳账户以“1+N”母子

账户的形式呈现，汇集了用户在饿了么、菜鸟、闲鱼、天猫等平台上产生的减碳量，同时以激励方式

鼓励用户践行低碳生活方式。

目前，88 碳账户已接入菜鸟、闲鱼、饿了么、天猫等 app 的碳积分，涵盖用户吃、穿、用等生活

场景，帮助用户更清晰地记录并了解自己的碳足迹地图及减碳成果。用户点餐时不选用一次性餐具、

http://www.shecs.org
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在菜鸟驿站回收快递纸箱等低碳减排行为将生成碳积分，在各app端子账户进行沉淀并汇集到母账户，

实现低碳行为可知可感。

同时，用户积累的碳积分具有后续的实用价值，如用户可在 88 碳账户上捐赠相应碳积分以兑换

无门槛现金红包，也可以兑换由低碳友好商家提供的低碳商品折扣，或在各子账户的商城兑换专属服

务。此外，88 碳账户结合“碳宝”虚拟形象打造了荣誉体系，用户可通过积累碳积分解锁拟人化数字

勋章，获得减碳成就。

继续放大“参与者经济”力量

88 碳账户为用户端减碳提供了清晰的计量工具，将进一步在“参与者经济”概念下围绕平台助力

更大规模的减碳，是阿里巴巴加速推进“范围 3+”减碳的又一重要载体。

发布会上，阿里巴巴与中环联合认证中心联合发布《范围 3+减排：超越价值链的企业气候行动方

法学》报告，明晰“范围 3+”的概念、原则与方法，进一步确保范围 3+减排量贡献的统一性、准确

性和合理性。据悉，此套方法学的运行基于“OPEN C+”底层技术系统，该技术未来也将向社会开放，

帮助更多生态伙伴科学计量、推进减碳。

此外，88 碳账户同广州碳排放权交易中心、北京绿色交易所共同发起“一起践行低碳生活理念”

联合倡议，将于 8月 8日至 8月 18 日期间针对广东、北京和浙江三地启动“88 减碳周-减碳达人排行

榜”活动，进一步激励用户践行低碳生活。

想要了解更多资讯，请关注上海企业竞争力研究中心公众微信：

http://www.shecs.org
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